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REGRAS GERAIS APLICAVEIS

» O formulério de candidatura deve ser preenchido em computador, observando-se as indicagbes
constantes neste guia, nomeadamente as respeitantes a formatagdo do texto (Arial, tamanho 11,
espacamento entre linhas de 1,5 linhas, justificado).

* Qualquer documentagao anexa apenas deve conter informagao relevante para a apreciacdo do
projecto, sob pena de nao ser considerada na sua totalidade.

» S0 sdo aceites o0s projectos elaborados de acordo com o formulario e respectivos anexos.

» Apods a impressao, todas as paginas do formulario devem ser assinadas pelo representante legal do
beneficiario constante no quadro 4.

» Devem ser apresentados dois exemplares dos projectos, em papel em dossier A4 (original e cdpia)

e também em suporte informatico editavel, ndo sendo aceite o0 envio através de e-mail.

1. Tipo de candidatura

* Individual: Candidatura apresentada por uma s6 entidade.

» Conjunta: Candidatura apresentada, em conjunto, por mais do que uma entidade. Estas candidaturas
tém obrigatoriamente uma entidade lider com a qual serdo efectuados todos os contactos
necessarios e a quem serdo dirigidas todas as formalidades inerentes aos procedimentos legais

aplicaveis.

Indicar se a candidatura é individual ou conjunta, situagédo em que deve indicar-se também o numero de

entidades que a integram.

Ex.: Candidatura conjunta apresentada por trés organizagdes interprofissionais

As candidaturas conjuntas devem ser precedidas de um acordo escrito celebrado
entre as entidades, com indicagdo expressa daquela que for designada como
entidade lider e da percentagem de participagao de cada uma no investimento

em promogao em mercados de paises terceiros abrangido pelo projecto apresentado.
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2. Duragao do projecto

Indicar qual a durag&o do projecto, utilizando o semestre como unidade de referéncia.

Ex.: 3 semestres

3. Mercados / Paises seleccionados e montantes do Investimento

Indicar o(s) mercado(s) onde o projecto de promogao vai ser desenvolvido e o investimento em cada um,
bem como o valor total do projecto excluido de IVA, ou com IVA incluido caso este imposto seja
definitivamente suportado pelo beneficiario.

Deve ser assinalado o montante de investimento previsto para cada fase por mercado, tendo em conta a

calendarizacéo das fases de execucéo estabelecidas no aviso de abertura do concurso.

Cada pais terceiro deve corresponder a uma unica linha deste quadro.

4. ldentificagao do beneficiario

Neste quadro devem ser indicados os dados relativos a identificagdo da entidade candidata ou, no caso

de uma candidatura conjunta, da entidade lider do projecto.

Na indicacao da situagao referente ao IVA deve ser mencionado se o IVA é suportado definitivamente pelo

beneficiario, ou outra.

Os montantes correspondentes ao IVA nao sao tidos em conta no calculo da

participagao financeira da Comunidade.

Caso se trate de uma candidatura conjunta deve ser preenchido o ANEXO_1_AOPI, com a identificagdo

das entidades que integram o projecto, incluindo a entidade lider.
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5. Caracterizacao do beneficiario

Este quadro € de natureza descritiva e deve incluir, pelo menos, a seguinte informagéo:

» Breve historial do beneficiario (incluindo data de constituicdo e descricdo das actividades
desenvolvidas no sector, produtos e regibes abrangidos, nimero de elementos que constituem a
equipa de marketing e promogao e que estao envolvidas no projecto, numero de associados, outros
relevantes)

» Aspectos Relevantes relacionados com a Promogao de Vinhos (incluindo experiéncia e encargos
com promogao nos Ultimos 2 anos, argumentos a favor do desenvolvimento das exportagdes nos
mercados seleccionados, outros relevantes)

* Analise SWOT (pontos fortes e fracos / ameagas e oportunidades, destacando os 3 pontos mais

relevantes de cada aspecto)

No caso de candidaturas conjuntas deve ser preenchido um quadro 5 por cada entidade, indicando-se no

inicio do preenchimento o correspondente Nome / Designagao social.

O preenchimento deste quadro ndo deve exceder trés paginas.

6. Descricao do Projecto

No caso de candidatura conjunta, deve iniciar-se a descrigdo do projecto justificando resumidamente a
opcao por esta tipologia de candidatura, através da base de relacionamento entre as diversas entidades,

bem como as vantagens e ganhos que o projecto proporcionara aos envolvidos.

6.1. Estratégia do Projecto

» Objectivo central do projecto (indicar os pardmetros que se pretendem melhorar,
exploragdo de novos mercados, aumentar a rede de contactos e a visibilidade da

regido/Marca Vinhos de Portugal, outros relevantes)
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Caracterizagao dos mercados-alvo (caracterizar de forma sintética a estrutura e dinamica
dos mercados e dos consumidores-alvo, nomeadamente, canais de distribuigdo, habitos e
tendéncias de consumo, outros relevantes)

Resultados esperados por mercado (concretizar os objectivos comerciais por mercado, em
termos de prego médio, valor e volume das vendas a atingir, diferenciando por tipo de produto
se necessario, respeitando as regras do ANEXO_2_AOPI descritas no quadro A2)

Deve ser preenchido o quadro resumo, tendo em conta a situagao actual da
exportagao por mercado e a situagao que se pretende atingir com o projecto.
Os valores a indicar devem reflectir os resultados dos associados que

demonstraram interesse em participar no projecto em questao.

Metodologia utilizada para monitorizagdo de resultados (indicar pardmetros avaliados,

periodicidade de avaliagdo dos resultados, outros relevantes)

6.2. Descricao das acgdes propostas

Descrever sinteticamente as acgbes que se propdem executar em cada mercado, por forma a

evidenciar por cada medida as ac¢des a desenvolver, devendo incluir informagéo sobre:

Previséo do n.° de entidades a participar na ac¢édo

Dias de duragéo do evento

Intervenientes com papel activo na acgdo (enologo, escangdo, representante do
beneficiario....)

Produtos do portofolio a utilizar na acgéo

Publico-alvo visado (concretizar)

NUmero de participantes/destinatarios estimado para cada acgéo, se aplicavel

Descrigdo do material informativo (brochuras, folhetos, outros) e de merchandising que se
prevé incluir na acgéo, se aplicavel

Entende-se por material de merchandising, o material promocional mandado elaborar pelo
beneficiario de acordo com as especificagdes por este definidas, que proporcione informagao

de modo a melhorar a visibilidade e a divulga¢éo dos seus vinhos.
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» Especificagdo do pessoal/material de apoio (copos, cuspideiras, datashow,..) necessario a

execucao da acgdo, se aplicavel

Nota: Se as acg¢des forem idénticas no mesmo mercado ou nos diferentes mercados € suficiente descrever a

ac¢do uma unica vez.

Exemplos sobre a forma como uma acgédo deve ser descrita:

1) Semana Gastrondmica
»  Produtos em foco: DOP e IGP da regido de ...
* N.°de entidades a participar na acgéo: 10 empresas
e Duragéo da accao: 5 dias
»  Numero de convidados (estimado): 20 pax por dia
e Publico-alvo: Importadores e Distribuidores
* Intervenientes: 1 representante do beneficiario, 1 endlogo, 1 Chef e 2 promotoras
e Mercados: EUA e Angola

e Local: Hotel em Nova lorque e Luanda

Em cada dia em que a acgéo ird decorrer, haverd um almogo/jantar elaborado pelo Chef X, devidamente
enquadrado com os vinhos a promover. A ementa serd elaborada com pratos tipicos de cada uma das
regides presentes, acompanhada com vinhos dessas mesmas regides.

Antes do almogo/jantar havera uma palestra em que o endlogo fara a apresentagdo dos vinhos, descrevendo
as caracteristicas dos DOP e IGP bem como a regido de proveniéncia, salientando-se sempre as
caracteristicas unicas dos Vinhos de Portugal.

Seréo distribuidos brochuras, folhetos e diverso material de merchandising (saca-rolhas e drop stops) com
informag&o das DOP e IGP.

Os objectivos sao de consolidagéo da marca Wines of Portugal, bem como promover novos contactos para as

entidades participantes.

2) Participagao em feira

»  Produtos em foco: DOP e IGP da regido de ...




GUIA DO FORMULARIO

ASSOCIACOES e ORGANIZACOES APOIO A PROMOCAO DE VINHOS EM MERCADOS DE PAISES TERCEIROS

Art.° 103.°-P do Reg. (CE) n.° 491/2009, do Conselho, de 25 de Maio
Portaria n.° 1384-B/2008, de 02/12, com as altera¢des introduzidas pelas
Portarias n.° 989/2009, de 07/09, n.° 47/2010 de 20/01 e n.° 1055/2010 de 14/10

PROFISSIONAIS / INTERPROFISSIONAIS

* N.°de entidades a participar na acgao: 15 empresas e 2 entidades certificadoras

*  Nome da feira: Expovinis

* Local: Sdo Paulo

e Durag&o da accéo: 3 dias

o Stand: 15mx5m

e« Numero de Vvisitantes/publico-alvo: Neste evento estima-se a visita de ... pessoas
predominantemente profissionais do sector (importadores, distribuidores, ...)

* Intervenientes: 1 representante do beneficiario e 2 promotoras

* Mercado: Brasil

Prevé-se a presenga com um stand, decorado com os produtos e com informac¢do da(s) Regido(des)
Vitivinicola(s) de proveniéncia dos vinhos, da tipologia e qualidade dos vinhos apresentados, bem como da
marca Wines of Portugal.

O publico-alvo a atingir, em primeira linha, séo importadores e distribuidores para a grande distribui¢éo, o
canal Horeca e lojas especializadas; em segunda linha o publico em geral focalizando para o segmento médio
alto.

A animag&o do stand sera feita através de sessdes de provas dirigidas ao publico-alvo, com a participagéo de
um representante do beneficiario e dos produtores/entidades certificadoras presentes, auxiliados pelas
promotoras contratadas.

Seréo distribuidos brochuras, folhetos e diverso material de merchandising (drop stops, canetas e saca-
rolhas) com informagédo das DOP e IGP.

Os objectivos sdo promover a maior notoriedade e conhecimento dos vinhos portugueses através da marca
Wines of Portugal, alargamento dos segmentos de mercado com maior presenga em supermercados € em

restaurantes de qualidade, dos vinhos das varias entidades participantes.

3) Promocgao em pontos de venda
»  Produtos em foco: DOP e IGP da regido de ...
* N.° de entidades a participar na acgéo: 6 empresas da regido de ...
» Local: Cadeia de supermercado X, em 6 lojas nas cidades Sao Paulo, Santa Catarina, Curitiba e Rio
de Janeiro

*  Durag&o da accéo: 8 dias em cada loja
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»  Publico-alvo: Consumidores
e Intervenientes: 2 promotoras em cada loja

* Mercado: Brasil

Participagdo na feira de vinhos da cadeia de supermercados X, com recurso a duas promotoras, com
experiéncia, que irdo promover provas dos vinhos da regido, para aconselhamento e divulgagdo de
informag&o sobre o consumo e qualidades dos produtos e distribuigdo de folhetos e brochuras sobre as DOP
e IGP.

Os objectivos sdo promover os vinhos da regiéo, bem como a angariagéo de novos consumidores.

4) Campanha Publicitaria
»  Produtos em foco: DOP e IGP da regido de ...
*  Meios publicitarios: Outdoors, Imprensa e Televisdo
e Durag&o da acgdo: 3 meses
»  Publico-alvo: Consumidores e Trade

e Mercados: Angola e Brasil

A campanha de televisdo consistira na transmissdo bissemanal de um spot publicitario de 30 segundos,
durante 3 meses, no canal TPA em Angola e Globo no Brasil, em horario nobre. A campanha de Imprensa, ira
incidir em revistas da especialidade (Gosto e Prazeres da Mesa no Brasil) e generalistas (Caras em Angola e
no Brasil), através de uma inser¢do mensal, de uma pagina inteira, nos trés meses em que a campanha ira
decorrer.

Os Outdoors serdo utilizados apenas no mercado de Angola, em Luanda, junto aos supermercados onde
serdo efectuadas acgdes de promogdo em ponto de venda.

Os objectivos sdo aumentar a visibilidade da regido atingindo os diferentes publicos-alvo.

5) Visitas inversas
e Duragéo da accao: 5 dias
e Numero de participantes: 10 jornalistas
*  Mercado: EUA

e Local: Regides Xe Y
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Visita a Portugal de jornalistas de revistas da especialidade. Pretende-se com esta acgéo dar a conhecer as
regides portuguesas e os seus terroirs, mostrando a diversidade que caracteriza os vinhos portugueses e a
marca Wines of Portugal. Esta acgé@o devera ter uma duragéo de 5 dias. Consideramos que esta é uma das

formas mais eficazes para afirmagao dos vinhos portugueses, e em particular das regides visitadas.

Ambito das acgées: devera ser indicado o nivel de actuagdo no mercado

(se maioritariamente nacional, regional ou local).

7. Dados relativos a entidade responsavel pela execugao

Neste quadro deve ser indicado se é o beneficiario ou uma entidade(s) contratada(s) pelo beneficiario que

assume a execugdo das acgdes.

Caso haja mais que uma entidade responsavel pela execugdo das acgdes, deve ser indicado 0 nimero e a

identificacdo da(s) entidade(s) contratada(s).

Quando a execucdo for a cargo de uma entidade terceira, deve ser apresentada uma declaragédo do
beneficiario onde este assuma que a entidade contratada dispde de experiéncia na execugao de acgdes da
mesma natureza, possui capacidade técnica adequada para a realizagao das acgdes propostas e apresenta
custos que ndo excedem os praticados no mercado, conforme minuta incluida nos formulérios de candidatura

ao apoio a promogao (site do IVV, IP).

A1. ANEXO_1_AOPI - Candidatura conjunta - Relagado de entidades

Caso se trate de uma candidatura conjunta deve ser preenchido o ANEXO_1_AOPI, com a identificagao das

entidades que integram o projecto, incluindo a entidade lider.
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A2. ANEXO 2 AOPI - Dados relativos a actividade comercial do beneficiario

O ANEXO_2_AOPI deve ser preenchido com dados referentes a 2008 e 2009:

» Caso o beneficiario seja uma entidade INTERPROFISSIONAL com competéncias de certificagdo de
vinhos com DOP/IGP, os dados devem referir-se aos elementos globais relativos aos vinhos
certificados e comercializados.

» Para as outras entidades, os dados devem referir-se ao somatorio de elementos relativos a
comercializacdo de vinhos das entidades que integram o projecto ou das entidades directamente

associadas as acgdes a desenvolver no ambito do projecto.

Na primeira pagina os dados devem ser agrupados por tipo de vinho, (vinho com DOP, vinho com IGP, vinho
com indicag&o de casta e vinho) e por mercado (Nacional, U.E. e Paises Terceiros).

Na péagina 2, devem ser indicados para cada mercado-alvo do projecto, os elementos relativos ao valor e

volume da comercializag&o.

Os elementos relativos a produtos com denominagéo de origem protegida “Porto” e produtos originarios das

Regides Autonomas dos Agores e da Madeira devem ser indicados em separado.

No caso de candidaturas conjuntas deve ser preenchido um ANEXO_2_AOPI por cada entidade, indicando-

se no inicio do preenchimento o correspondente Nome / Designagéo Social.

A3. ANEXO_3_AOPI - Plano de ac¢ao detalhado / Custos do investimento

Preencher um ANEXO_3_AOPI por mercado, com elementos relativos a cada acgédo (cddigo, designagéo da

acgao, descri¢do das despesas, calendarizagéo previsivel, local e custo respectivo).

No custo de cada acgéo devem ser seleccionadas as rubricas de despesas consideradas para a elaboragéo
do orcamento da referida ac¢do. Exemplo: Na participagdo de uma feira deve ser seleccionada a rubrica
“aluguer de espaco” e outras directamente relacionadas com a execucdo desta acgéo.

Os custos devem ser detalhados quando for solicitado na “coluna E” para concretizar a informagéo

nomeadamente na rubrica de despesas “outros”.

11
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No preenchimento do ANEXO_3_AOPI, deve ser considerado que:

» Os custos a indicar devem ser apresentados de acordo com o regime de IVA aplicavel e com as
indicagdes constantes no quadro 4. Numa candidatura conjunta quando a situagao referente ao IVA
nao for idéntica para todos os beneficiarios, os custos a indicar devem ser liquidos de IVA

* Quando sejam indicados custos transversais a diversas acgdes de um mesmo mercado, deve ser
afecto a cada acgéo a parte correspondente

» Cada acgéo relacionada com produtos com denominagéo de origem protegida “Porto” e/ou produtos
originarios das Regides Autonomas dos Acores e da Madeira deve ser devidamente assinalada e,
quando inclua outros produtos para além destes, deve indicar a parte do custo total da acgao
correspondente

e O cbdigo da acgdo é uma referéncia alfa-numérica, em que o primeiro caractere é uma letra,
correspondente a tipologia da medida, conforme quadro, seguida de um numero de ordem atribuido

sequencialmente por mercado.

Cadigo Medidas Exemplos de Accdes

o Accbes comerciais (visitas ao mercado,
reuniées com possiveis agentes no
mercado...)

o Campanhas publicitarias nos Media
e Accdes de relagbes publicas, promocdo ou publicidade, que o
) o (TV, rédio, imprensa, outdoors....);

destaquem designadamente as vantagens dos produtos nacionais, .
A AccBes em pontos de venda;
especialmente em termos de qualidade, seguranca dos alimentos L . 5
] ) Criacéo de portais para a promogao;
ou respeito pelo ambiente o o
Visitas inversas (visitas a Portugal);

O O o o

Apresentacgdes de produto
(degustages/ provas vinicas, jantares

vinicos, seminarios, sampling, ...)

o Feiras, festivais e exposigoes.
« Participacdo em eventos, feiras ou exposi¢cbes de importancia o . o
B . . sectoriais ou genéricas, dirigidas a
internacional o .
profissionais ou aos consumidores.

) ) ) o Encontros empresariais, profissionais,
¢ Campanhas de informagédo, especialmente sobre os regimes ; L .
lideres de opinido ou consumidores;
C comunitéarios de denominagdes de origem, indicagdes geogréaficas o .
) ) o Jornadas, seminarios, degustacdes /
e produgéo biologica .
provas vinicas, etc.

» . . 0 Estudos econémicos e técnicos;
* Estudos de mercados, necessarios para expansdo das saidas .
D . 0 Estudos de marketing;
comerciais ~
o Informag8es de mercado.
E e Estudos de avaliagdo dos resultados das acgdes de promogdo e | 0 Estudos de avaliagéo de resultados das
informacéo medidas de promog&o;
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) i GUIA DO FORMULARIO
APOIO A PROMOGAO DE VINHOS EM MERCADOS DE PAIiSES TERCEIROS

ASSOCIACOES e ORGANIZACOES

PROFISSIONAIS / INTERPROFISSIONAIS Art.° 103.°-P do Reg. (CE) n.° 491/2009, do Conselho, de 25 de Maio

Portaria n.° 1384-B/2008, de 02/12, com as altera¢des introduzidas pelas
Portarias n.° 989/2009, de 07/09, n.° 47/2010 de 20/01 e n.° 1055/2010 de 14/10

Nota: As linhas de despesas nao utilizadas numa acgdo ou em blocos de ac¢des podem ser ocultadas para

efeitos de optimizagao de impresséo.

A4. ANEXO_4_AOPI - Relagao de entidades associadas as ac¢coes

Quando a candidatura, individual ou conjunta, abranja outras entidades associadas as acgbes a
desenvolver no ambito do projecto, mas que nao sejam beneficiarios directos do apoio financeiro a
atribuir, deve ser anexada uma relagdo das mesmas. Esta relagdo ndo € exigivel quando se trate de uma
candidatura apresentada por entidade(s) com a atribuicdo de promogao e de defesa de DOP/IGP.

Considera-se beneficiario directo aquele que apresenta o projecto e que beneficiara efectivamente do apoio
financeiro a atribuir. No caso de candidatura conjunta sdo beneficiarios directos as entidades constantes no
Anexo_1_AOPI.

DOCUMENTAGAO A APRESENTAR

*  Formulario de candidatura (Formulario_AOPI)

» Relagao de entidades, no caso de candidatura conjunta (ANEXO_1_AORPI)

» Copia do acordo escrito celebrado entre as entidades, no caso de candidatura conjunta

» Dados relativos a comercializagao de vinhos (ANEXO_2_AOPI)

Nota: No caso de candidatura conjunta apresentar um Anexo_2_AOPI por entidade

* Plano de Acgao detalhado / Custos do Investimento (ANEXO_3_AOPI)

» Relagdo de entidades associadas as acgoes (ANEXO_4_AOPI)

» Declaragdao emitida pelo TOC ou ROC a confirmar que o candidato dispde de contabilidade
organizada nos termos da legislagdo aplicavel e que demonstra ter capacidade de financiamento do
projecto

» Comprovativo, ou autorizagao de consulta ao IVV, IP (NIF 501722335, NISS 20004514112 de
Lisboa), da situagao regularizada perante a Seguranga Social e Administragao Fiscal, da(s)

entidade(s) beneficiaria(s) do projecto.
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GUIA DO FORMULARIO

ASSOCIACOES e ORGANIZACOES APOIO A PROMOCAO DE VINHOS EM MERCADOS DE PAISES TERCEIROS

Art.° 103.°-P do Reg. (CE) n.° 491/2009, do Conselho, de 25 de Maio
Portaria n.° 1384-B/2008, de 02/12, com as altera¢des introduzidas pelas
Portarias n.° 989/2009, de 07/09, n.° 47/2010 de 20/01 e n.° 1055/2010 de 14/10

PROFISSIONAIS / INTERPROFISSIONAIS

» Declaragao do(s) beneficiario(s), com:
- Compromisso de assegurar o financiamento da parte do investimento ndo abrangido por
apoio publico, €;
- Compromisso que as despesas apoiadas, no ambito da medida Apoio & Promogao de Vinhos
em Mercados de Paises Terceiros, ndo beneficiam de qualquer outro apoio publico.
» Caso o beneficiario recorra a uma entidade terceira para a execugao das acgoes, deve incluir:
- Minuta - Declaragdo relativa a entidades terceiras contratadas como organismos de

execugao [Minuta_2_PT]

Modelo exemplificativo do preenchimento do Anexo_3_AOPI

ASSOCIAGOES e ORGANIZAGOES

APOIO A PROMOGAO DE VINHOS EM MERCADOS DE PAISES TERCEIROS
PROFISSIONAIS / INTERPROFISSIONAIS

Art.° 103.°-P do Reg. (CE) n.® 491/2009, do Conselho, de 25 de Maio
(alineas ) e d) don.* 1 do art.* 6.2 do RAPVMPT) Portaria n.° 1384-B/2008, de 02/12, com as alteragdes introduzidas pelas Portarias n.° 989/2009, de 07/09, n° 47/2010 de 20/01 e n® 1055/2010 de 14/10

(a preencher pelo IVV, IP)

Entidade: Projecto IVV N."| |

et — |

B1 Participagao na Expovinis 26 a 28 de Abril Sao Paulo
Aluguer de espagos 19.980,00 19.980,00 19.980,00 59.940,00
Catering / Mise en bouche 1.000,00| 1.000,00] 1.000,00 3.000,00]
Aluguer de material e equipamento de apoio 750,00 750,00 750,00 2.250,00]
Contratacéo de servigos especializados 350,00 350,00 350,00 1.050,00]
Transporte de produtos a promover 3.000,00] 3.000,00] 3.000,00] 9.000,00]
Valor das amostras (valor ndo comercial) 225,00 225,00 225,00 675,00
Material promocional e informativo 350,00 350,00 350,00 1.050,00]
Relagdes Publicas / Divulgagao 1.300,00] 1.300,00] 1.300,00] 3.900,00]
Material de merchandising 750,00 750,00 750,00 2.250,00]
Viagens Ne° Pessoas 2 3.200,00] 3.200,00] 3.200,00] 9.600,00]
Alojamento Ne dias 5 1.800,00] 1.800,00] 1.800,00] 5.400,00]
Alimentacéo e deslocagéo local Ne dias 5 900,00 900,00 900,00 2.700,00]
0,00
0,00
0,00
Sub-total 33.605,00) 33.605,00) 33.605,00] 100.815,00
- Despesas gerais do beneficiario 1.344,20) 1.344,20) 1.344,20 4.032,60
- Despesas de avaliagdo dos resultados 1.008,15| 1.008,15| 1.008,15| 3.024,45|
- Honorérios 4.368,65 4.368,65| 4.368,65 13.105,95|
Custo total da acgdo 40.326,00 40.326,00] 40.326,00 120.978,00
do qual Vinho do Porto/Madeira/Acores 2.016,30 2.016,30| 2.016,30 6.048,90
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